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FUNDAMENTACION:

El objetivo de esta materia es ampliar los conocimientos recibidos por el alumno en Gréfica |11
y Ill sumando nuevos conocimientos para poder ponerlos en practica en la elaboracion de
piezas graficas mas complejas.

.Proporcionar al alumno conocimientos fundamentales del origen de la marca y su evolucién en
la historia hasta llegar a la Identidad Corporativa.

OBJETIVO GENERAL:

Introducir al alumno en la resolucion de un sistema de Identidad Visual, y desarrollar la
capacidad de analisis formal y funcional del signo visual y su entorno.

METODOLOGIA

Las clases seran teorico practicas. Se realizara en clase la correccion de ejercicios. Se
propiciara la participacién activa de los estudiantes, el criterio de autoevaluacién y de critica
constructiva en la correccion grupal.

EVALUACION

Para cursar la materia se deberan aprobar todos los trabajos practicos. Cada parcial tendra una
instancia recuperatoria.

Para aprobar la materia se debera rendir un examen tedrico-practico.

Las evaluaciones seran practicas y/u oral. Podran ser también individuales y/o grupales.

PROGRAMA ANALITICO

Unidad I- LA MARCA

. Historia de la marca. Origen

. Evolucion del industrialismo a la era de la comunicacion.

. Diferentes movimientos artisticos: Art Nouveau, Futurismo, Dadaismo, De Stijl, Cubismo y
Bauhaus.

. La marca como signo identificatorio. El signo como elemento de la comunicacién visual
. Diferentes tipos: logotipo, isotipo, isologo. Clasificacién

. Signo/simbolo. Denotacidén/connotacidn. sintactica/semantica

. La marca corporativa. Condiciones de la marca. Requerimientos

. Los indicadores de calidad

. Identificacién posicionamiento y marca.

Unidad Il - LA IDENTIDAD CORPORATIVA

. El principio de la Identidad Corporativa.

. Sistema de signos. Aplicaciones

. Programa y manual de Identidad Corporativa

. Objetivos, metodologia, diferentes fases.

. Imagen Global.
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Unidad Il - DISENO EDITORIAL

. Diagramacion. Caja tipografica.

. Organizacion de la informacién. Ejemplos
. Legibilidad

. Texto e imagen

. Ruido visual

. El folleto. Funcién. clasificaciéon

. La revista impresa. Formato digital

CRONOGRAMA:

UNIDAD | Il I
%(*) 30 30 40

(*) Sobre el total del tiempo destinado en el cuatrimestre
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