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FUNDAMENTACION

En teoria, al desarrollar un programa de marketing, las empresas (los gerentes) siempre deben
comenzar por identificar el mercado meta y los motivos del comprador. Luego pueden tomar las
cinco principales decisiones del desarrollo de un programa publicitario, conocidas como "las
cinco emes”.

Estos ejes del plan publicitario seran los que guiaran el desarrollo del programa de la materia, al
que se le sumaran conceptos de orden sociolégicos para mejor comprension de los efectos de la
publicidad y su nueva funcién de ordenador social, como asi también ejemplos de estrategias de
publicidad que se ponen en practica en este momento para analizar su técnica y evaluar sus
resultados.

OBJETIVO GENERAL

e Lograr que el alumno conozca los elementos de la publicidad como instrumento y marco
teérico para la construccién de campafas publicitarias dentro de un plan integral de
comunicacion.

[ ]

METODOLOGIA DE TRABAJO

e Clases tedrico-practicas

e Realizacion y exposicion de trabajos practicos

e Analisis de casos (locales, regionales)

e Lectura y comentario de material publicado en diarios o revistas especializadas
[ ]

Lectura del material bibliogréafico indicado por la catedra

EVALUACION

La evaluacion se desarrollara de manera permanente durante el cursado de la materia, para la
que se tomara en cuenta la asistencia a clase, la lectura del material indicado, la realizacién de
los trabajos practicos, participacién y cumplimiento.

Ademds se tomara un examen parcial donde se evaluaran los conocimientos teéricos, y tendra
una fecha de recuperacién. Para aprobar la cursada tendran que realizar un trabajo practico final
(integrado), en el que se evaluara la aplicaciéon de los contenidos tedricos y la creatividad. Por
ultimo, queda el examen final, de caracter expositivo de contenidos teéricos al mismo tiempo que
realiza la defensa de su propio trabajo final.

PROGRAMA ANALITICO

UNIDAD 1
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Objetivos de marketing, objetivos de comunicacién y objetivos de publicidad. Planeacion
estratégica. Gestibn comunicacional. Agencias de publicidad. Briefing de cliente y brief de
agencia. ATL-BTL.

UNIDAD 2

Plan de medios. Decisiones en cuanto a alcance, frecuencia e impacto. Tipos y caracteristicas
de los medios: Grafica, radio, TV, Internet, Cine, Via publica y otras alternativas. Intervencion
urbana.

UNIDAD 3

Estrategia creativa. Plan de trabajo creativo. Concepto e idea. Técnicas creativas. Seleccién del
mensaje publicitario, generacién de mensajes. Caracteristicas de la produccién de anuncios
publicitarios para cada medio. Definicion estratégica de consumidor, target y audiencia.
Presupuestos. La efectividad publicitaria.

UNIDAD 4
Trabajo final: elaboracién de una campana publicitaria basada en una empresa real.

CRONOGRAMA

UNIDAD || il i v
% (*) 25 25 40 10

(*) Sobre el total del tiempo destinado al cuatrimestre
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* Sitios Web y revistas especializadas.

* Apuntes de clases.
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