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FUNDAMENTACION 
 
En esta asignatura el diseñador multimedial conocerá los fundamentos básicos de esta 
disciplina para poder considerar en sus producciones los aspectos inherentes al proceso de 
comunicación, las características específicas y determinantes de la comunicación visual, de la 
percepción y de la producción de sentido. 
 
OBJETIVOS GENERALES 
 
• Conocer los fundamentos teóricos de la comunicación y dotar al alumno de las 

herramientas que le permitan expresarse correcta y creativamente en todos los medios 
posibles. 

 
METODOLOGIA DE TRABAJO 
 
• Clases teórico-prácticas 
• Resolución y exposición de trabajos prácticos 
• Lectura y comentario de material publicado en diarios o revistas especializadas. 
• Análisis de discursos visuales. 
 
EVALUACION 
 
La evaluación se desarrollará de manera permanente durante el cursado de la materia, en la 
que se considerará la asistencia a clase, la lectura del material indicado, la realización de los 
trabajos prácticos, participación y cumplimiento. 
Además se tomarán dos exámenes parciales donde se evaluarán los conocimientos teóricos, y 
tendrán una instancia de recuperación. Para aprobar la cursada tendrán que tener los dos 
parciales aprobados con al menos 60 puntos. 
Por ultimo, queda el examen final, de carácter expositivo de contenidos teóricos. 
 
PROGRAMA ANALITICO 
 
UNIDAD 1 
Concepto de comunicación. Proceso de la comunicación. Elementos del proceso y esquema de 
la comunicación. Evolución histórica del concepto, surgimiento de los medios masivos de 
comunicación.  
 
UNIDAD 2 
La comunicación visual. Lenguaje visual. Imagen. Naturaleza de la percepción visual. La 
semiótica. Signo, símbolo, códigos. Sintáctica, semántica y pragmática. Retórica de la imagen. 
Denotación y connotación. Funciones del lenguaje. Anclaje y relevo. Lectura critica de la 
imagen. Importancia del contexto. 
 
UNIDAD 3 
Diseño de comunicación visual, diseño gráfico y comunicación. Creatividad y estética. 
Significado e interpretación. Proceso de diseño. Soportes del discurso visual. Ruido y 
Redundancia. La estrategia creativa. Etapas de un proyecto de comunicación visual. 



 

 

 
CRONOGRAMA 
 

UNIDAD I II III 
%(*)  20 45 35 

 
(*) Sobre el total del tiempo destinado en el cuatrimestre 
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